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IntroducciIntroduccióónn

La RepLa Repúública Dominicana es el blica Dominicana es el 
mayor exportador de bananos y mayor exportador de bananos y 
cacao orgcacao orgáánico a nivel mundial. nico a nivel mundial. 
Sin embargo existe muy poco Sin embargo existe muy poco 
conocimiento sobre el potencial conocimiento sobre el potencial 
para la produccipara la produccióón orgn orgáánica y nica y 
la comercializacila comercializacióón de otros n de otros 
rubros.rubros.



Cont. IntroducciCont. Introduccióónn
Este potencial depende de la Este potencial depende de la 
tecnologtecnologíía utilizada por los a utilizada por los 
agricultores, la oferta permanente agricultores, la oferta permanente 
de productos de calidad, que sean de productos de calidad, que sean 
interesantes para el  mercado y que interesantes para el  mercado y que 
se adapten al sistema de se adapten al sistema de 
comercializacicomercializacióón establecido en el n establecido en el 
papaíís. s. 



Objetivos generales:Objetivos generales:
Obtener una radiografObtener una radiografíía de la a de la 
situacisituacióón actual de la produccin actual de la produccióón y n y 
comercializacicomercializacióón orgn orgáánica en el nica en el 
papaíís, para determinar las fortalezas s, para determinar las fortalezas 
y debilidades que presenta. Con y debilidades que presenta. Con 
estos conocimientos se realizarestos conocimientos se realizaráán n 
planes que mejoren la producciplanes que mejoren la produccióón y n y 
comercializacicomercializacióón a corto, mediano y n a corto, mediano y 
largo plazo. largo plazo. 



Objetivos especObjetivos especííficos:ficos:
Reconociendo que en Reconociendo que en éépoca de tratados poca de tratados 
comerciales internacionales, los pequecomerciales internacionales, los pequeñños os 
agricultores dominicanos solamente tendragricultores dominicanos solamente tendráán n 
una oportunidad de inserciuna oportunidad de insercióón a los mercados,  n a los mercados,  
produciendo rubros especiales con valor produciendo rubros especiales con valor 
agregado, se realizagregado, se realizóó un estudio con los un estudio con los 
siguientes objetivos:siguientes objetivos:

La identificaciLa identificacióón de la tecnologn de la tecnologíía orga orgáánica nica 
utilizada por los pequeutilizada por los pequeñños agricultores os agricultores 
dominicanos y su consecuencia para la dominicanos y su consecuencia para la 
productividad de la finca y la calidad de los productividad de la finca y la calidad de los 
productos obtenidos.productos obtenidos.



Cont. Objetivos especCont. Objetivos especííficos:ficos:

Un levantamiento general de la producciUn levantamiento general de la produccióón n 
orgorgáánica actual de pequenica actual de pequeñños agricultores os agricultores 
para definir la variedad, cantidad y para definir la variedad, cantidad y éépoca de poca de 
la oferta.la oferta.
La identificaciLa identificacióón de las vn de las víías de as de 
comercializacicomercializacióón actual de estos productos.n actual de estos productos.
La determinaciLa determinacióón de las mejores opciones n de las mejores opciones 
de comercializacide comercializacióón para colocar los n para colocar los 
productos en el mercado nacional e productos en el mercado nacional e 
internacional.internacional.



MetodologMetodologííaa
Esta investigaciEsta investigacióón, estn, estáá basada en una basada en una 
recopilacirecopilacióón de datos, obtenidos por medio de n de datos, obtenidos por medio de 
entrevistas, fotos, revisientrevistas, fotos, revisióón de literatura y visitas n de literatura y visitas 
al campo realizadas a pequeal campo realizadas a pequeñños productores de os productores de 
la Repla Repúública Dominicana.blica Dominicana.
Para realizar este trabajo, se han unido una Para realizar este trabajo, se han unido una 
serie de instituciones tales como:  Fundaciserie de instituciones tales como:  Fundacióón n 
Agricultura y Medio Ambiente (FAMA), Agricultura y Medio Ambiente (FAMA), 
Universidad Nacional Pedro HenrUniversidad Nacional Pedro Henrííquez Urequez Ureñña a 
(UNPHU),  Centro de Estudios para el (UNPHU),  Centro de Estudios para el 
Desarrollo Agro Forestal (CEDAF),  Agencia de Desarrollo Agro Forestal (CEDAF),  Agencia de 
CooperaciCooperacióón Tn Téécnica Alemana (GTZ),  cnica Alemana (GTZ),  
SecretarSecretaríía de Estado de Agricultura (SEA), entre a de Estado de Agricultura (SEA), entre 
otras.otras.



MetodologMetodologíía estada estadíísticastica

Los resultados porcentuales presentados, Los resultados porcentuales presentados, 
estestáán basados en un censo realizado a las n basados en un censo realizado a las 
instituciones pertenecientes a la cooperativa instituciones pertenecientes a la cooperativa 
de productores orgde productores orgáánicos nicos 
(COOPRORGANICO) y otras instituciones (COOPRORGANICO) y otras instituciones 
de produccide produccióón, que fueron tomadas en n, que fueron tomadas en 
cuenta por su aporte a favor de la cuenta por su aporte a favor de la 
agricultura orgagricultura orgáánica.nica.
Han sido encuestados 332 productores Han sido encuestados 332 productores 
representados por 19 instituciones. representados por 19 instituciones. 



Temas de investigaciTemas de investigacióónn

La investigaciLa investigacióón estn estáá enfocada enfocada 
principalmente en:principalmente en:
la tenencia de la tierra,  la tenencia de la tierra,  
La tecnologLa tecnologíía aplicada, a aplicada, 
Un inventario de la producciUn inventario de la produccióón y,n y,
la comercializacila comercializacióón del producto.n del producto.



Resultados de campoResultados de campo

Primera PartePrimera Parte

La tenencia de la tierraLa tenencia de la tierra



Edad de los que trabajan la tierraEdad de los que trabajan la tierra

1010--19 a19 aññosos 0.94%0.94%
2020--39 a39 aññosos 14.08%14.08%
4040--59 a59 aññosos 49.77%49.77%
6060--79 a79 aññosos 33.33%33.33%
8080--99 a99 aññosos 1.88%    1.88%    



Forma de explotaciForma de explotacióón de la tierran de la tierra

El El 76.55%76.55% de los encuestados de los encuestados 
trabaja su propia tierra, mientras que trabaja su propia tierra, mientras que 
un 13.27% trabaja tierra prestadas.un 13.27% trabaja tierra prestadas.
Las tierras arrendadas y las Las tierras arrendadas y las 
trabajadas al 50% tienen porcentajes trabajadas al 50% tienen porcentajes 
respectivos de 1.33% y 2.21%.respectivos de 1.33% y 2.21%.



Derecho de propiedadDerecho de propiedad

El El 46.67%46.67% obtuvo la tierra por obtuvo la tierra por 
compra.compra.
30.95% por herencia.30.95% por herencia.
9.05% a trav9.05% a travéés de reforma agraria.s de reforma agraria.
7.62% por ocupaci7.62% por ocupacióón de tierra del n de tierra del 
estado.estado.



Tipo de documentoTipo de documento

Titulo de propiedad el Titulo de propiedad el 
38.22%.38.22%.
Contrato con notario 19.90%.Contrato con notario 19.90%.
Papel del alcalde 14.66%.Papel del alcalde 14.66%.
NingNingúún documento 19.90%.n documento 19.90%.



¿¿Le gustarLe gustaríía titular su tierra?a titular su tierra?

El El 96.3%96.3% contestcontestóó que sque síí, un 2.78% dijo que , un 2.78% dijo que 
no y un 0.92% contestno y un 0.92% contestóó que no sabe.que no sabe.
De los que contestaron que sDe los que contestaron que síí::
El El 62.16%62.16% le gustarle gustaríía titular su tierra para a titular su tierra para 
darle seguridad.darle seguridad.
El 21.62% para obtener financiamiento.El 21.62% para obtener financiamiento.
El 16.22% para darle mas valor. El 16.22% para darle mas valor. 



¿¿Por quPor quéé no han titulado su tierra?no han titulado su tierra?

Falta de recursos Falta de recursos 40%.40%.
Falta de facilidades 38.1%.Falta de facilidades 38.1%.
Negligencia 21.9%.Negligencia 21.9%.



Segunda ParteSegunda Parte

AnAnáálisis de las tecnologlisis de las tecnologíías as 
utilizadasutilizadas



Para la tecnologPara la tecnologíía aplicada, los a aplicada, los 
resultados fueron:resultados fueron:

El sistema de cultivo más utilizado es el 
cultivo mixto, con un 90.48%.
La preparación de la tierra se 
fundamenta en labranza mínima con un 
77.21 %.
Los fertilizantes más utilizados son: 

• Estiércol             51.02%
• Compost            45.58%, y
• Abono verde.     44.22%



Para la tecnologPara la tecnologíía usada, los a usada, los 
resultados fueron:resultados fueron:

Para el control de plagas y enfermedades se usan Para el control de plagas y enfermedades se usan 
cultivos mixtos y diversificados cultivos mixtos y diversificados (61.90%),(61.90%), cercas cercas 
vivas (44.56%) y la rotacivivas (44.56%) y la rotacióón de cultivos(43.20%). n de cultivos(43.20%). 

Los extractos de plantas mas utilizados son:Los extractos de plantas mas utilizados son:
El AjEl Ajíí Picante Picante (Capsicum frutescens), (Capsicum frutescens), Fam. Fam. 
Solanaceae Solanaceae (32.65%).(32.65%).
NNíím m (Azadirachta indica A Juss),(Azadirachta indica A Juss), Fam. Fam. Meleaceae Meleaceae 
(29.25%).(29.25%).
El Ajo El Ajo (Allium sativum),(Allium sativum), Fam. Fam. Liliaceae (27.55%).Liliaceae (27.55%).



Para la tecnologPara la tecnologíía aplicada, los a aplicada, los 
resultados fueron:resultados fueron:

No es frecuente el uso de trampas de No es frecuente el uso de trampas de 
feromonas.feromonas.
Los Los ““organismosorganismos”” benbenééficos mficos máás utilizados son s utilizados son 
los gatos y perros.los gatos y perros.
El uso de coco con sal y la semilla de aguacate El uso de coco con sal y la semilla de aguacate 
con sal son muy usados como raticidas, sobre con sal son muy usados como raticidas, sobre 
todo por los cacaocultores.todo por los cacaocultores.
Para el control de hierbas, se usa el control Para el control de hierbas, se usa el control 
manual en un manual en un 85.71%.85.71%.
Como tComo téécnicas de conservacicnicas de conservacióón de suelos se n de suelos se 
usan las barreras muertas usan las barreras muertas (71.43%),(71.43%), barreras barreras 
vivas(60.20%) y siembra en contorno (53.06).vivas(60.20%) y siembra en contorno (53.06).



Para la tecnologPara la tecnologíía aplicada, los a aplicada, los 
resultados fueron:resultados fueron:

Las tLas téécnicas de riego mcnicas de riego máás usadas por los s usadas por los 
productores son el riego por goteo, en los productores son el riego por goteo, en los 
casos de agricultores que estcasos de agricultores que estáán n 
recibiendo ayudas trecibiendo ayudas téécnicas de otras cnicas de otras 
instituciones, como es el caso de nuestra instituciones, como es el caso de nuestra 
instituciinstitucióón (FAMA). n (FAMA). 
Los productores que mLos productores que máás riego usan son s riego usan son 
los que cultivan hortalizas y suelen los que cultivan hortalizas y suelen 
hacerlo de forma manual.hacerlo de forma manual.



Para la tecnologPara la tecnologíía aplicada, los a aplicada, los 
resultados fueron:resultados fueron:

La tLa téécnicas de conservacicnicas de conservacióón de  n de  
productos postcosecha, sproductos postcosecha, sóólo se lo se 
practica en aquellos que son practica en aquellos que son 
destinados a la exportacidestinados a la exportacióón, donde se n, donde se 
aplican medidas fitosanitarias que aplican medidas fitosanitarias que 
ayudan a mantener los estayudan a mantener los estáándares ndares 
exigidos por los mercados exigidos por los mercados 
internacionales.internacionales.



Tercera ParteTercera Parte

AnAnáálisis de la ofertalisis de la oferta



La producciLa produccióón orgn orgáánica en el panica en el paíís s 
estestáá basada en la produccibasada en la produccióón de:n de:

Vegetales: Tomates, puerro, repollo, ajVegetales: Tomates, puerro, repollo, ajíí
cubanela, ajcubanela, ajíí gustoso, cebolla, tayotas, gustoso, cebolla, tayotas, 
berenjenas, maberenjenas, maííz, zanahoria, pepino, z, zanahoria, pepino, 
apio, brapio, bróócoli, coliflor, molondrcoli, coliflor, molondróón, vainitas n, vainitas 
chinas, gandules, habichuelas, chinas, gandules, habichuelas, 
remolacha, rremolacha, ráábano, lechuga.bano, lechuga.



La producciLa produccióón orgn orgáánica en el panica en el paíís s 
estestáá basada en la produccibasada en la produccióón de:n de:

VVííveres: veres: ññame, yautame, yautíía, yuca, pla, yuca, pláátano, batata, tano, batata, 
auyama, castaauyama, castañño y rulo.o y rulo.
Frutas: toronja, naranja de jugo, naranja Frutas: toronja, naranja de jugo, naranja 
dulce, limdulce, limóón agrio, limn agrio, limóón dulce, zapote, n dulce, zapote, 
chinola, mango, coco, guineo, mandarina, chinola, mango, coco, guineo, mandarina, 
guanguanáábana, nbana, nííspero, lechosa, granadillo, spero, lechosa, granadillo, 
aguacate criollo y aguacate injerto.aguacate criollo y aguacate injerto.
Hierbas: Perejil, albahaca, orHierbas: Perejil, albahaca, oréégano, jengibre.gano, jengibre.
Otros: Cacao, cafOtros: Cacao, caféé, naranja agria, etc., naranja agria, etc.



Cont.Cont.
De todos los productos anteriormente citados, tan solo De todos los productos anteriormente citados, tan solo 
el cacao, el cafel cacao, el caféé y el banano son exportados a y el banano son exportados a 
mercados internacionales especializados y para esto mercados internacionales especializados y para esto 
los productores adquieren una certificacilos productores adquieren una certificacióón orgn orgáánica nica 
internacional.internacional.
En el caso del mango y aguacate hay cierto potencial En el caso del mango y aguacate hay cierto potencial 
para la exportacipara la exportacióón, pero en la actualidad todavn, pero en la actualidad todavíía no a no 
se ha desarrollado ese mercado.se ha desarrollado ese mercado.
Los demLos demáás productos son destinados al mercado s productos son destinados al mercado 
nacional.nacional.
La oferta es variable aunque estacionaria.La oferta es variable aunque estacionaria.



1,692.00 millaresLimón Dulce

151,027.00 millares

Limón Agrio

901.00 millaresPlátano

230.00 quintalesHabichuela

1,000.00 cajasMaíz

120.00 quintales

Cebolla

104,675.00 quintales

Ají Cubanela

111.00 millares

Repollo

1,810.00 quintales

Tomate

1355.00 millaresCoco

900.00 millares

Mango

205,527.00 millares

Aguacate

932 millaresGuineo/Bananos

56,800.00 quintales

Café

106,663.00 quintales106,663.00 quintales

Cacao

MayAbrMarFebEneDicNovOctSeptAgoJulJunMay

Cantidad y Meses de Producción Producto

Producción Orgánica Total Anual en Republica Dominicana.



Cuarta ParteCuarta Parte

AnAnáálisis de la comercializacilisis de la comercializacióónn



Para la Comercializacion de los productos Para la Comercializacion de los productos 
orgorgáánicos que no se estnicos que no se estáán produciendo n produciendo 

para la exportacipara la exportacióón, los resultados fueron:n, los resultados fueron:

El El 65%65% de los pequede los pequeñños productores orgos productores orgáánicos nicos 
venden sus productos a intermediarios que van venden sus productos a intermediarios que van 
directamente a la finca.directamente a la finca.
Actualmente los productos orgActualmente los productos orgáánicos se estnicos se estáán n 
vendiendo a precio de convencionales.vendiendo a precio de convencionales.
No todos los productores orgNo todos los productores orgáánicos tienen nicos tienen 
identificadas las videntificadas las víías y mercados de as y mercados de 
comercializacicomercializacióón que le aseguren la venta de sus n que le aseguren la venta de sus 
productos.productos.



ResultadosResultados

Solo existen intermediarios especializados en el Solo existen intermediarios especializados en el 
mercado de cafmercado de caféé, cacao y banano org, cacao y banano orgáánico, no nico, no 
siendo assiendo asíí, para los  productos secundarios tales , para los  productos secundarios tales 
como vcomo vííveres, hortalizas, frutas, etc.veres, hortalizas, frutas, etc.

Solo los productores de cafSolo los productores de caféé, cacao y banano , cacao y banano 
orgorgáánico tienen participacinico tienen participacióón en el mercado n en el mercado 
internacional y reciben precios superiores a los internacional y reciben precios superiores a los 
convencionales a travconvencionales a travéés de empresas s de empresas 
exportadoras internacionales. exportadoras internacionales. 



ResultadosResultados

ElEl 58%58% de los agricultores vende sus de los agricultores vende sus 
productos en el mercado regional.productos en el mercado regional.
Entre los servicios que mas demandan los Entre los servicios que mas demandan los 
productores para mejorar su productores para mejorar su 
comercializacicomercializacióón estn estáá la necesidad de una la necesidad de una 
red profesional  con un red profesional  con un 95%,95%, el el 
financiamiento con 90% y la capacitacifinanciamiento con 90% y la capacitacióón n 
ttéécnica con un 46%. cnica con un 46%. 



continuacicontinuacióónn

Las mayores debilidades de la comercializaciLas mayores debilidades de la comercializacióón n 
resultaron ser:resultaron ser:
--La inestabilidad y estacionalidad de la oferta con La inestabilidad y estacionalidad de la oferta con 
un un 85%.85%.
--La inexistencia de intermediarios especializados La inexistencia de intermediarios especializados 
con 58%.con 58%.
El origen de estos problemas viene dado El origen de estos problemas viene dado 
principalmente por la falta de precios justos con principalmente por la falta de precios justos con 
96%96% y la falta de organizaciy la falta de organizacióón en cooperativas de n en cooperativas de 
productores con un 90%.productores con un 90%.



Canales de Comercialización de los Productos Orgánicos 
en la República Dominicana.

Mercado Nacional Mercado Internacional

Pequeños Productores Grandes Productores

Mercados Locales

Intermediarios

Auto consumo Asociaciones

Consumidores

Mercados

Mayoristas

Exportadora o Comercializadora

Importadora País Destino

Mayorista

Detallista

Consumidores 



ConclusiConclusióónn

Los resultados de este estudio Los resultados de este estudio 
muestran que hay deficiencia en la muestran que hay deficiencia en la 
tecnologtecnologíía utilizada, causando una a utilizada, causando una 
baja productividad de la mayorbaja productividad de la mayoríía de las a de las 
fincas orgfincas orgáánicas. nicas. 
La calidad y la permanencia de la La calidad y la permanencia de la 
oferta todavoferta todavíía no alcanza  los a no alcanza  los 
requerimientos de los mercados requerimientos de los mercados 
nacionales o internacionales. nacionales o internacionales. 



Cont. ConclusiCont. Conclusióónn
Actualmente existe una gran cantidad Actualmente existe una gran cantidad 
de productos orgde productos orgáánicos en el panicos en el paíís, pero s, pero 
la gran mayorla gran mayoríía se comercializan a a se comercializan a 
travtravéés de los canales de s de los canales de 
comercializacicomercializacióón convencionales o en n convencionales o en 
puntos de venta especiales con puntos de venta especiales con 
volvolúúmenes muy limitados.menes muy limitados.
AAúún asn asíí, mejorando las deficiencias , mejorando las deficiencias 

identificadas, el potencial existe, pero identificadas, el potencial existe, pero 
tiene que ser desarrollado.tiene que ser desarrollado.



Muchas GraciasMuchas Gracias

¿…¿…..?..?



Fotos de las tecnologFotos de las tecnologíías as 
aplicadas:aplicadas:















Oferta de productos Oferta de productos 
orgorgáánicos:nicos:

















ComercializaciComercializacióón n 
productos orgproductos orgáánicos:nicos:














